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Number of Responses Needed for Margin of Error Levels Indicated 

For example, if your 25% random sample of your readership is 2,000 (i.e., chosen, say, as 
every 4 th record in your data base that is arranged alphabetically and not in any order by 
grouping), then to achieve a +/­ 3% margin of error (i.e., the true response of the entire 
readership can fluctuate up to 3% more or less 3%), the required number of responses is 
696. 

Population 
Size 

Sample Size Estimates: for noted sampling error at 95% confidence and P= 0.5 
± 1%  ± 2%  ± 3%  ± 4%  ± 5%  ± 6%  ± 7%  ± 8%  ± 9%  ± 10% 

100  99  97  92  86  80  73  67  61  55  49 
200  196  185  169  151  132  115  99  86  75  65 
500  476  414  341  273  218  174  141  116  96  81 
1,000  906  706  517  376  278  211  164  131  106  88 
2,000  1656  1092  696  462  323  236  179  140  112  97 
5,000  3289  1623  880  536  357  254  196  151  119  97 
10,000  4900  1937  965  567  385  267  196  151  119  97 
20,000  6489  2144  1014  601  385  267  196  151  119  97 
50,000  8057  2401  1068  601  385  267  196  151  119  97 
100,000  8763  2401  1068  601  385  267  196  151  119  97 
> 100,000  9604  2401  1068  601  385  267  196  151  119  97
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